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PATRIMONIO AUTONOMO FONDO COLOMBIA EN PAZ -PA-FCP

ANEXO TECNICO
CONVOCATORIA PUBLICA No. 019 DE 2018

CON EL OBJETO DE:

CONTRATAR LOS SERVICIOS DE UNA AGENCIA INTEGRAL PARA APOYAR LA EJECUCION DE LAS ACCIONES
ESTRATEGICAS INTERNAS Y EXTERNAS CONTENIDAS EN EL PLAN DE COMUNICACIONES DE LA AGENCIA DE
RENOVACION DEL TERRITORIO - ART, TENDIENTES A FORTALECER LAS DIFERENTES ACTIVIDADES
DESARROLLADAS EN TERRITORIO.
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1. Descripcion de la necesidad.

Mediante el Decreto 893 de 2017 se crean los Programas de Desarrcllo con Enfoque Territorial - PDET como un instrumento de
planificacion y gestion para implementar de manera prioritaria los planes sectoriales y programas en el marco de la Reforma
Rural Integral (RRI} y las medidas pertinentes que establece el Acuerde Final, en articulacion con los planes territoriales, en los
municipios priorizados en el Decreto de conformidad con los criterios establecidos en el Acuerdo Final.

De conformidad con el Decreto antes citado, los PDET se formularan por una sola vez y tendran una vigencia de diez (10) afios.
Seran coordinados por la Agencia de Renovacion del Territorio - ART, en ejercicio de las funciones que le son propias de
conformidad cen lo dispuesto en el Decreto Ley 2366 de 2015, modificado por el Decreto Ley 2096 de 2016.

En el articulo 3 del Decreto 839 de 2017 se delimita la cobertura geografica de los PDET, indicando que se desarrollaran en 16
subregiones y en 170 municipios. El proceso de elaboracion, ejecucion, actualizacion, seguimiento y evaluacion de los PDET se
caracteriza por ser un proceso participativo de todos los actores del territorio en los diferentes niveles territoriales, que obedezca
a las particularidades y dinamicas de cada region.

Por mandato del citado Decreto, la Agencia de Renovacion del Territorio - ART construira los Planes de Accion de Transformacion
Regional — PATR del PDET como resultado del proceso participativo y coordinarat la estructuracion y ejecucion de los proyectos
de dichos planes, en articulacion con las entidades nacionales, territoriales y las autoridades tradicionales de los territorios de los
pueblos, comunidades y grupos étnicos.

El Consejo Directivo de la ART, por medio del Acuerdo No. 005 del 30 de enero de 2017, aprobd el Plan Estratégico de la Agencia,
el cual contempla los siguientes objetivos: (i) participacion efectiva, (i) provision eficiente de bienes y servicios publicos, (iii)
desarrollo economico, ambiental y productivo, (iv) fortalecimiento institucional y organizacional de territorios, (v) coordinacion
interagencial y entre niveles de gobierno, y (vi) desarrollo administrativo.

Para la construccion participativa de los PATR la ART ha disefiado una ruta metodologica que inicia desde ia base de las
comunidades rurales.

El proceso de planeacion participativa contempla: un nivel veredal que se desarrolla en las veredas (nicleos veredales), un nivel
municipal (en las cabeceras municipales) y un nivel regional (a nivel de ciudades principales o intermedias), en donde se
consolidan los PATR. En cada uno de los niveles ocurren eventos y actividades propias de alistamiento territorial que hacen parte
de la ruta.

El nivel veredal consta de tres momentos: una preasamblea general de convocatoria abierta, una sesion de trabajo denominada
grupo motor conformado por delegados de la comunidad de todo el municipio que son elegidos en la preasambleay una asamblea
de validacion también de convocatoria abierta. El resultado de esta instancia es un Pacto Comunitario para la Transformacion
Regional.

El nivel municipal se da en el marco de una comision municipal de planeacion, en la cual se construye un Pacto Municipal para
la Transformacion Regional. La instancia municipal tiene dos momentos: i) precomision, donde se convoca a mesas tematicas
preparatorias de acuerdo con los pilares, y ii) la comision municipal que es el espacio formal donde se llega a acuerdos y se
construye el Pacte Municipal. En la precomision, las mesas convocadas incluyen tanto los delegados de los niicleos veredales,
como actores adicionales dei municipio de acuerdo con su relacion con la temética de la mesa. Al finalizar la precomision se
eligen delegados adicionales a los delegados veredales para asistir a la comision. La comisién municipal, es el segundo momento
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de la instancia de participacion en municipio, tiene un momento de socializacion del Pacto Comunitario y del proceso de
participacion. Adicionalmente, se estructura la discusion en torno a mesas tematicas de acuerdo con los pilares.

El nivel subregional se desarrolla en el marco de una comisién subregional dande finaliza el proceso de planeacion participativa.
Alli se consolida un Plan de Accion para la Transformacién Regional (PATR) a 10 afics. En este Plan se integran las diferentes
visiones, diagnosticos participativos y las acciones necesarias para cumplir el objetivo a corto, mediano y largo plazo de cada
uno de los municipios. En esta instancia se ponen en com(n las visiones de los municipios con las de otros actores de la region
para consolidar, construir y aprobar el Plan de Accion que refleje una vision regional de transformacion del territorio. A la comision
subregional seran convocados representantes de los niveles veredal y municipal, junto con autoridades de los entes territoriales
y las instituciones publicas pertinentes, ademas de la sociedad civil organizada del nivel subregional.

Teniendo en cuenta lo anterior y para contribuir con el adecuado posicionamiento de la ART en los territorios en atencion a los
lineamientos misionales dispuestos en el numeral 10 del Decreto 2096 de 2016 el cual dispone por parte de la ART adelantar la
divulgacion y difusion de la oferta de servicios de la Agencia, para garantizar el adecuado acceso a la informacion en las zonas
rurales de conflicto priorizadas, se hace necesario efectuar de acuerdo con el plan de comunicaciones estructurado por la entidad
una estrategia en territorio que permita dar a conocer las politicas estratégicas, coadyuvar la labor de convocatoria en los distintos
escenarios de participacion ciudadana en los niveles veredal, municipal y subregional y la generacion de contenidos y material
creativo y pedagdgico que agrupe informacion acerca de los Programas de Desarrollo con Enfoque Territorial desarrollados por
la ART a fin de garantizar el principio de publicidad dispuesto en el numeral 9 del articulo 3 de la Ley 1437 de 2011 el cual
establece:"(...) En virtud del principio de publicidad, las autoridades daran a conocer al publico y a los interesados, en forma
sistematica y permanente, sin que medie peticion alguna, sus actos, contratos y resoluciones, (...), incluyendo el empleo de
tecnologias que permitan difundir de manera masiva tal informacion de conformidad con lo dispuesto en este Codigo, (...)" asi
como las recomendaciones efectuadas por la procuraduria General de la Nacion en relacion a las acciones para ampliar el
conocimiento publico acerca de los procesos desarrollados en territorio.

Si bien las comunicaciones de la ART responden a la gestion y a sus avances técnicos, la estrategia de divulgacion y difusion de
la oferta de servicios de la Agencia, busca mantener la comunicacion permanente con todos los segmentos poblacionales con
los que se tiene algln tipo de relacion, con independencia del estado en que se encuentre la implementacion de la Ruta
Metodologica, persistiendo la necesidad de vincular a todos los participes del nivel veredal, municipal y subregional.

En este sentido, dadas las necesidades expuestas se requiere por parte de la ART contratar los servicios de una agencia o
central de medios que ofrezca los servicios de comunicacion 360° o comunicacion con cobertura de tres (3) grandes lineas de
accion: agencia creativa, agencia de medios y agencia de relaciones plblicas para cumplir con los objetivos previstos en la
estrategia externa de comunicaciones estructurada por la ART

Es importante resaltar que las agencias o centrales de medios son un mecanismo de optimizar recursos pues permiten planificar,
gestionar y distribuir la aparicion del cliente o emisor en medios fisicos como la television, los periodicos, medios impresos y los
medios digitales, generando una centralizacion de servicios que permiten la economia y la simplificacion de tramites
contractuales.
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2. Elementos contractuales.
2.1 Objeto.

Contratar los servicios de una agencia integral para apoyar la ejecucion de las acciones estratégicas internas y externas
contenidas en el plan de comunicaciones de la ART, tendientes a fortalecer las diferentes actividades desarrolladas en territorio.

2.2 valor.
El valor estimado del proceso de contratacion se estimd en la suma de MIL DOSCIENTOS NOVENTA Y SEIS MILLONES
OCHOCIENTOS VEINTIOCHO MIL CUATROCIENTOS DIECISIETE PESOS ($1.296.828.417) M/ICTE.
2.3 Plazo de ejecucion.
El plazo de ejecucion se ha estimado hasta el 31 de diciembre de 2018 contados a partir de la suscripcién del acta de inicio del
contrato.

3. Identificacion de los bienes y servicios

Los bienes y servicios se encuentran codificados en el clasificador en los siguientes codigos:

2101600 82  Servicios Editoriales, de Disefio, de Artes 10  Publicidad 16  Publicidad difundida

Gréficas y Bellas Artes

82101800 82 Servicios Editoriales, de Disefio, de Ates 10  Publicidad 18  Servicios de agencia de
Gréficas y Bellas Artes publicidad

82111900 82  Servicios Editoriales, de Disefio, de Artes 11 Escrituray 19 Servicios de noticias y
Graficas y Bellas Artes traducciones publicidad

82131600 82  Servicios Editoriales, de Disefio, de Artes 13 Servicios 16  Fotografos y
Graficas y Bellas Artes fotograficos cinematografos

43232400 43 Difusion de Tecnologias de Informaciony 23 Software 24 Programas de desarrollo
Telecomunicaciones

82101900 82  Servicios Editoriales, de Disefio, de Artes 10  Publicidad 19  Colocacion y
Gréficas y Bellas Artes cumplimiento de medios
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4. Ejes de la estrategia de comunicaciones.

Un eje fundamental en la construccion de los PDET, es la participacion activa de la ciudadania y por tal motivo, se hace necesario
implementar estrategias pedagogicas y comunicativas que promuevan la comprension y apropiacion de los planes en las zonas
priorizadas para la construccion de los mismos.

Para el disefio de estrategias de comunicacion, la Agencia de Renovacion del Territorio cuenta con una Oficina de
Comunicaciones que de acuerdo con lo establecido en el Articulo 14 del Decreto 2366 de 2015 tiene dentro de sus funciones:
“1. Disenar, liderar y ejecutar fas estrategias para el posicionamiento, imagen y promocion de la entidad, y de divulgacion de los
programas y proyectos, en coordinacién con el Gobierno nacional y bajo los lineamientos del Consejo Directivo. 2. Preparar para
aprobacion del Consejo Directivo, la estrategia de comunicacion interna y externa de las funciones y resultados de la gestion de
la Agencia, bajo estandares de veracidad, objetividad y oportunidad. 3. Adelantar, en coordinacion con las demas dependencias
de la Agencia, campafias de difusion y socializacion de los avances delplan general de renovacion y los proyectos de intervencion
territorial de las zonas rurales de confiicto. 4. Coordinar la elaboracién de las comunicaciones internas y externas, relacionadas
con proyectos a su cargo. 5. Orientar al Director General de la Agencia en el manejo de las relaciones con los medios de
comunicacion y demas sectores de la opinion publica a nivel nacional e internacional”, entre ofras.

Es por esta razén que desde la Oficina de Comunicaciones, se han identificado una serie de acciones que aportan a la pedagogia
del PDET, mediante el desarrollo de piezas de comunicacion como videos, cufias radiales e impresos en los que se den a conocer
los avances en la construccion de los planes; asi como los mecanismos a los que la ciudadania pueden acceder para participar
y hacer seguimiento de los mismos.

Para garantizar una comunicacion eficaz, estas acciones deben estar alineadas con las fases de formulacion del PDET; y en este
punto se hace fundamental considerar que la entidad esta ad portas de iniciar la fase municipal que debe ir acompafiada de la
estrategia de comunicaciones.

No obstante, la capacidad de operacion de la Oficina de Comunicaciones de la ART es insuficiente para garantizar la produccion
en 6ptima calidad de estas piezas y la divulgacion de las mismas, ya que requiere del recurso técnico y tecnologico para cubrir
estas necesidades.

Para tal fin, se hace necesario contratar una Agencia que garantice la produccion y difusion de dichas piezas de comunicacion
para lograr llegar a los 170 municipios en los que interviene la entidad.

La divulgacion y difusion de las piezas radiales se contempla a través de la radio, ya que se ha identificado que es el medio con
mayor cobertura en las zonas en las que interviene la ART y es el de mayor audiencia por las comunidades que habitan en
veredas. Por lo que se requiere establecer un plan de pauta en radios comunitarias y comerciales que tengan cobertura en las
zonas en las que intervenimos y con alcance nacional.

Los ofros medios que en |a actualidad estan en auge y se han convertido en vitrinas de visibilizacion y nuevas formas de informar
en tiempo real lo que sucede desde cualquier lugar del mundo, son las redes sociales. La ART cred desde el 2016, cuentas en
Facebook, Twitter, Instagram y Youtube, medios por los que viene informando a la opinion publica en general, los avances en la
implementacion.

Con el propésito de tener un mayor alcance en la difusion de los mensajes a través de las redes sociales, se propone definir una
bolsa de recursos para pauta digital, que contribuya para llevar a un mayor nimero de personas, los mensajes de paz y avances
en la implementacion en el marco del punto 1 del Acuerdo de La Habana.
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Como hemos mencionado, el proceso de construccion de los PDET debe acompariarse de una serie de piezas comunicativas
que apoyen la comprensién de los mismos, por lo que se propone la produccion de videos que se puedan exhibir en los diferentes
escenarios y encuentros con las comunidades, se difundan en redes sociales y tengan los estandares de calidad para que puedan
ser emitidos por canales de interés social.

Igualemente y de acuerdo con las recomendaciones de la Procuraduria General de la Nacion, se identificd que los impresos son
piezas clave para llevar pedagogia sencilla y clara a las comunidades con las que trabaja la ART, ya que se convierten en material
de consulta permanente y refuerzo del ejericio participativo que se realizan en los territorios,

Otro aspecto clave para el posicionamiento del PDET ante la opinion publica consiste en la divulgacion y visibilizacion de historias
de paz que se vienen gestando en los municipios en el marco del trabajo conjunto que desde la ART se desarrolla con las
comunidades.

La Oficina de Comunicaciones de la ART considera relevante que los periodistas den a conocer a través de los medios de
comunicacion con alcance nacional e internacional, estas historias contadas desde los protagonistas del posconfiicto, es decir
las comunidades.

En este sentido, se solicita un apoyo para trasladar a los periodistas interesados en documentar dichas historias hasta los
territorios en donde se encuentran.

5. Condiciones técnicas

La ART requiere contratar los servicios de una agencia o central de medios que ofrezca los servicios de comunicacion 360° o
comunicacion integral que a través de sus servicios tenga la cobertura de tres (3) grandes lineas de accién; agencia creativa,
agencia de medios y agencia de relaciones publicas para cumplir con los objetivos previstos en la estrategia externa de
comunicaciones estructurada por la ART,

En la estructura de la estrategia de comunicacion se delimitaron seis (6) lineas contempladas en:

Produccion de television

Produccion de radio

Pauta en radio

Pauta digital

Relacionamiento con periodistas y medios
Produccién de impresos

Y YV VYV

La divulgacion y difusion de la oferta de servicios de la Agencia, esta direccionada a:

1. Dar aconocer las politicas estratégicas,

2. Coadyuvar la labor de convocatoria en los distintos escenarios de participacion ciudadana en los niveles veredal,
municipal y subregional

3. La generacion de contenidos y material creativo y pedagogico que agrupe informacion acerca de los Programas de
Desarrollo con Enfoque Territorial desarrollados por la ART.

Se busca impactar positivamente a las diferentes audiencias en el ambito interno y externo de la Agencia de Renovacion del
Territorio:
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Audiencia externa

Comunidades en general {enfoque étnico, enfoque de género y jovenes)
Lideres

Organizaciones sociales

Productores

Instituciones (locales, regionales, nacionales)

Academia

Cooperacion Internacional

Medios de Comunicacion {comunitarios, nacionales, internacionales, agencias)
Generadores de opinion

Validadores

Gobierno Nacional

Entes territoriales

Entes de Control

L L S S S e Y

Audiencia interna

Directivos

Asesores

Funcionarios

Contratistas

Gerentes

Coordinadores

Facilitadores

Personal de apoyo de la entidad

RN

RN N S SN

COBERTURA
En cuanto a la cobertura, la estrategia busca impactar 16 subregiones a nivel nacional las cuales agrupan diferentes zonas
estrategias participativas (departamentos y municipios) las cuales se encuentran distribuidas de la siguiente manera:

Subregion | Departamento | Municipio
| i ARGELIA
| BALBOA |
| BUENOS AIRES B
N CAJIBIO R
ALTO PATIA - NORTE DEL CAUCA CALDONO |
CAUCA CALOTO
| Departamentos: 3 Municipios: 17 CORINTO
| MUﬂiCipiOSl 24 EL TAMBO
JAMBALO
MERCADERES |
MIRANDA
MORALES
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PATIA

PIENDAMO

SANTANDER DE QUILICHAO

SUAREZ

TORIBIO

NARINO
Municipios: 5

CUMBITARA

EL ROSARIO

LEIVA

LOS ANDES

POLICARPA

VALLE DEL CAUCA
Municipios: 2

FLORIDA

PRADERA

ARAUCA
Departamentos: 1
Municipios: 4

ARAUCA
Municipios: 4

ARAUQUITA

FORTUL

SARAVENA

TAME

BAJO CAUCA Y NORDESTE
ANTIOQUENO
Departamentos: 1
Municipios: 13

ANTIOQUIA
Municipios: 13

AMALFI

ANORI

BRICENO

CACERES

CAUCASIA

EL BAGRE

ITUANGO

NECHI

REMEDIOS

SEGOVIA

TARAZA

VALDIVIA

ZARAGOZA

CATATUMBO
Departamentos: 1
Municipios: 8

NORTE DE SANTANDER
Municipios: 8

CONVENCION

EL CARMEN

EL TARRA

HACARI

SAN CALIXTO

SARDINATA

TEORAMA

TIBU
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Subregion Departamento Municipio

GUAPI
; CAUCA '
PACIFICO MEDIO Hiunicpise:2 LOPEZ DE MICAY

Departamentos: 2 ! TIMBIQUI

Municipios: 4 VALLE DEL CAUCA
Municipios: 1

BUENAVENTURA*

BARBACOAS
EL CHARCO
LA TOLA
MAGUI

PACIFICO Y FRONTERA NARINENSE NARINO MOSQUERA
Departamentos: 1 Municipios, 11 OLAYA HERRERA
Municipios: 11 i FRANCISCO PIZARRO

RICAURTE
ROBERTO PAYAN
. SANTA BARBARA

' SAN ANDRES DE TUMACO*

MOCOA*
ORITO
PUERTO ASIS
PUTUMAYO 5 PUERTO CAICEDO
Departamentos; 1 ;L::igiﬂi*:% PUERTO GUZMAN
Municipios: 9 ' PUERTO LEGUIZAMO
SAN MIGUEL
VALLE DEL GUAMUEZ
VILLAGARZON

VALLEDUPAR*
AGUSTIN CODAZZ
BECERRIL
CESAR LA JAGUA DE IBIRICO

, Municipios: 8 PUEBLO BELLO
SIERRA NEVADA - PERIJA (A PAZ
Departamentos: 3
enlinlan SAN DIEGO

Municipios: 15
MANAURE
DIBULLA
FONSECA
SAN JUAN DEL CESAR
SANTA MARTA*

LA GUAJIRA
Municipios: 3

L
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| Subregién Departamento | Municipio
| ARACATACA
| MECLRLENR CIENAGA
Municipios: 4
FUNDACION
ANTIOQUIA
Municipios: 13 YONDO
_ ARENAL
SUR DE BOLIVAR © CANTAGALLO
s o —
: Municipios: 6 SAN PABLO
| SANTA ROSA DEL SUR
- SIMITI
’ MONTELIBANO
SUR DE CORDOBA PUERTO LIBERTADOR
| Departamentos: 1 Mcuonif“%zf“{) SAN JOSE DE URE
| Municipios: 5 s TIERRALTA
| —
; ) VALENCIA
i ATACO
SDUR DEL TOLIMA TOLIMA CHAPARRAL
epartamentos: 1 Municibios: 4
Municipios: 4 unCipos; PLANADAS
RIOBLANCO
APARTADO*
CAREPA
URABA ANTIOQUERNO 2
b : ANTIOQUIA DABEIBA
epartamentos: 1 Municipios: 8
Municipios: 8 RRICIpS: MUTATA
i “NECOCL
SAN PEDRO DE URABA
TURBO
ANTIOQUIA MURINDO
Municipios: 2 VIGIA DEL FUERTE
ACANDI
CHOCO BOJAYA
Departamentos: 2 — CARMEN DEL DARIEN
Municipios: 14
i B Municipios: 12 CONDOTO
EL LITORAL DEL SAN JUAN
ISTMINA
MEDIO ATRATO
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Subregion Departamento Municipio
MEDIO SAN JUAN
| NOVITA
RIOSUCIO |
SIPI ]
UNGUIA
‘ FLORENCIA*
|
|

ALBANIA
BELEN DE LOS ANDAQUIES
CARTAGENA DEL CHAIRA
CURILLO
EL DONCELLO
' EL PAUJIL
| CUENCA DEL CAGUAN Y PIEDEMONTE CAQUETA LA MONTANITA
CAQUETENO Municipios: 16 MILAN
Departamentos: 2 MORELIA
Municipios: 17 PUERTO RICO
SAN JOSE DEL FRAGUA
SAN VICENTE DEL CAGUAN
SOLANO
SOLITA |
VALPARAISO |

ALGECIRAS

MAPIRIPAN
MESETAS
| LA MACARENA
' META URIBE
Municipios: 8 PUERTO CONCORDIA !
MACARENA - GUAVIARE PUERTO LLERAS |
D‘:ﬂ"jﬁg{;‘zgﬂsﬁ 2 PUERTO RICO |
VISTAHERMOSA
SAN JOSE DEL GUAVIARE*
| GUAVIARE CALAMAR
Municipios: 12 EL RETORNO
MIRAFLORES
~ BOLIVAR CORDOBA
Municipios: 7 EL CARMEN DE BOLIVAR

HUILA
Municipios: 1
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Subregion Departamento Municipio
EL GUAMO
MARIA LA BAJA
i SAN JACINTO
SAN JUAN NEPOMUCENO
| ZAMBRANO
MONTES DE MARIA COLOSO
Departamentos: 2 ' CHALAN
Municipios: 15 ! LOS PALMITOS
SUCRE MORROA
| Municipios: 8 OVEJAS
| PALMITO
SAN ONOFRE |
TOLU VIEJO

6. Descripcion De Los Bienes Y Servicios

La Agencia de Renovacion del Territorio requiere de la contratacion de los siguientes productos y servicios para poder llevar a
cabo su estrategia de Comunicaciones:

Servicios ofertados

PRODUCCION DE TELEVISION

Preproduccion, produccion y posproduccion de cinco (5) videos pedagégicos animados entre 2 y 3
minutos cada uno

Preproduccidn, produccion y posproduccion de un (1) video para Codigo Civico de 30 segundos

Preproduccidn, produccion y posproduccion de un (1) documental de 11 a 28 minutos en formato HD, que
incluya tomas aéreas, uso de dolly y demas equipos necesarios para la grabacion en minimo 6 municipios
en los que interviene la ART y posproduccion con traduccion a lengua de senas.

Desarrollo de una (1) Landing page con un landing principal, 5 niveles de navegacion, 10 subniveles con
espacios habilitados para dos o tres tipos de galerias y videos, mapa con opciones de zoom (pop ups) para
ampliar la informacién. Entrega de administracion con codigo abierto.
Con pauta en medios digitales por tres meses nacionales : El Tiempo.com y La Silla Vacia
Pauta regional: El Pais, El Colombiano, El Meridiano y Diario del Sur
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2 PRODUCCION DE RADIO

| | Realizar la locucion, edicion, masterizacion, musicalizacion y marcada de cuatro (4) referencias de cufas:
‘ referencia 1 del PDET; referencia 2 PIC y Vias para la Paz de 20", referencia 3 de proyectos productivos

- de 20", referencia 4 de Obras por Impuestos de 20",

Derechos por 1 aflo para radio Colombia, eventos y digital

Horas de estudio de grabacion

Mezcla- sonorizacion

Preproduccion produccion y pasproduccion (edicion, masterizacion y musicalizacion) de serie radial con
16 microprogramas de 5 minutos cada uno.

La produccién de la serie incluye trabajo periodistico.
PAUTA EN RADIO

Pauta regional en emisoras comerciales de 170 municipios y ciudades capitales de 19 departamentos

’ Locucion de 1 o 2 personajes por referencia.

con emision durante un (1) mes de cuatro (4) referencias de cufias en la franjade 5a.m. a6 am. yenel !
noticiero del mediodia: !
| Emisién de Ref 1 de cufias en 118 municipios '
Emision de Ref 2 en 52 municipios I
Emision de Ref 3 en 55 municipios |
Emision de Ref 4 en 170 municipios '
| (VERCUADRO ANEXO) - _ |
Pauta en cadenas de alcance nacional durante un (1) mes, tres (3) dias a la semana en la franja de 5
am a 6 am., emision de cuatro (4) referencias de cufias (inclur a Radio Nacional).
Pautar en Cartagena, San José del Guaviare, Popayan, Mocoa, Florencia, Villavicencio, Barranquilla,

_ Arauca, Medellin, Cali, Pasto, Monteria, Sincelejo Riohacha, Santa Marta, Cucuta y Quibdo
4 PAUTA DIGITAL

Disefiar e implementar un plan de pauta en medios digitales de la Agencia de Renovacion del Territorio
ART con el propdsito de divulgar contenidos para informar a los ciudadanos de las noticias y programas
de la entidad, por medio de las redes sociales y buscadores de mayor uso y penetracion en el pais
(Facebook, Twitter, Instagram, Youtube, Google, entre otros), para generar trafico y posicionar la pagina
web de la Entidad.

Se definird una bolsa por 80 millones de pesos para la pauta y la ART de acuerdo con la importancia de los
contenidos, campafias o coyunturas, la entidad solicitara al contratista el plan de pauta digital para cada
| E actividad y se ira descontando de la bolsa.

Incluir en el plan el valor total y especifico de cada campafia y anuncio, la segmentacion de publicos, el
costo, el valor de las impresionss, clics, reproducciones o interacciones (segun el objetivo de la campaiia),
los canales a emplear y la justificacion de los mismos. Informe diario de rendimiento de la misma, asi como
el analisis de la métrica y las recomendaciones para una mejor aprovechamiento de la misma,

5 RELACIONAMIENTO CON PERIODISTAS Y MEDIOS

Apoyar la logistica de 20 visitas de periodistas de los principales medios de comunicacion nacionales e
internacional (con presencia en Bogota) a zonas en las que interviene la ART, en el marco de la estrategia
de visibilidad institucional.
El apoyo se realiza de acuerdo con las instruccciones de la ART, quien coordinara a los periodistas y las !

zonas que visitaran. r'
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Periddico: disefio, diagramacion e impresion de pieza con las siguientes especificaciones:
Papel periddico de 60 gramos

35 cm alto x 25 cms de ancho

20 pagina (10 hojas)

2 tintas

30.000 ejemplares

Cartilla de fortalecimiento: impresion de cartillas cocidas con hilo cerrado, tamafio 20 cm de ancho x 25
de alto cerrada, en papel bond 90 gr, caratula de 200 gr, hojas interiores de 70 gr a 2 tintas, 12 paginas,
500 ejemplares

Plegable participacion: plegable a 3 cuerpos, abierto 42 cm de ancho x 21 de alto, cada cuerpo de 14 cm
de ancho x 21 cm de alto, tiro y retiro, 2 tintas, bond 70 gramos, 200.000 ejemplares

Plegable: plegable a 3 cuerpos, abierte 42 cm de ancho x 21 de alto, cada cuerpo de 14 cm de ancho x
21 cm de alto, tamafio completo de 42 cm x 21 cm, tiro y retiro, 2 tintas, bond 70 gramos, 500 ejemplares

Plegable: plegable a 3 cuerpos, abierto 42 cm de ancho x 21 de alto, cada cuerpo de 14 cm de ancho x
21 cm de alto, tiro y retiro, 2 tintas, bond 70 gramos, 500 ejemplares

Descripcion: Acuerdo de Nivel de Servicio.

1. Preproduccion, produccion y posproduccién de cinco (5) videos pedagégicos animados entre 2 y 3 minutos cada
uno.

Caracteristicas del proceso de entrega de producto:

a) El contratista debera recibir informacion clara por parte de la ART sobre el objetivo de la pieza que se va a realizar e
informacion técnica que permita su desarrollo.

b} Una vez entregada esta informacion el contratista tendra tres (3) dias habiles para presentar la propuesta de la primera
pieza. La segunda propuesta se entregara tres (3) dias calendario después, la tercera tres (3) dias calendario después, la
cuarta tres (3) dias calendario después, y la quinta tres (3) dias calendario después.

¢) El contratista presentara una propuesta de Story board, como documento que describe el tratamiento visual y narrativo de
la pieza.

d) Dentro de |a propuesta que presentara el contratista deben contemplarse 3 alternativas distintas de técnica animada que se
usara.

e} Una vez aprobado esta propuesta por parte de la ART, tendra diez (10) dias habiles para desarrollarla.

f)  Una vez terminada la pieza, el contratante tendra una opcion para revisar cambios de forma que permitan optimizar la calidad
del producto.

g) La pieza sera entregada en formatos que permitan su visualizacion en alta calidad y en calidad para uso web.

h) Adicionalmente el contratista hara entrega de todo el material producido para la pieza, independiente de si fue utilizado en

esta misma.
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Los derechos de autor de las piezas corresponderan a la ART.

Preproduccion, produccion y posproduccion de un (1) video para Cédigo Civico de 30 segundos en formato de alta
resolucion de acuerdo con las especificaciones requeridas por la Autoridad Nacional de Televisién - ANTV.

Caracteristicas del proceso de entrega de producto:

a)

El contratista debera recibir informacion clara sobre el objetivo de la pieza que se va a realizar e informacion técnica que
permita su desarrollo.

Una vez entregada esta informacion el contratista tendra tres (3) dias habiles para presentar la propuesta de la pieza.

El contratista presentara una propuesta de Story board, como documento que describe el tratamiento visual y narrativo de
la pieza.

El equipo de produccion debera trasladarse hasta un territorio en donde la ART se encuentre trabajando con la comunidad,
a través de programas como Pdet, Pic y 5051.

El video contendra recursos de graficacion y/o animacion que permitan facilitar la interpretacion de la narrativa.

Una vez aprobado esta propuesta por parte de la ART, tendra ocho dias habiles para desarrollarla.

Una vez terminada la pieza, el contratante tendra una opcidn para revisar cambios de forma que permitan optimizar la calidad
del producto.

La pieza sera entregada en formatos que permitan su visualizacion en alta calidad y en calidad para uso web.
Adicionalmente el contratista hara entrega de todo el material producido para la pieza, independiente de si fue utilizado en
esta misma.

Los derechos de autor de la pieza corresponderan a la ART.

Preproduccion, produccion y posproduccion de un (1) documental de 11 a 28 minutos en formato HD, que incluya
tomas aéreas, uso de dolly y demas equipos necesarios para la grabacion en minimo 6 municipios en los que
interviene la ART y posproduccion con traduccion a lengua de sefias.

Caracteristicas del proceso de entrega de producto:

a) El contratista debera recibir informacién clara sobre el objetivo de la pieza que se va a realizar e informacion técnica que
permita su desarrollo.

b) El contratista presentara una propuesta de Story board, como documento que describe el tratamiento visual y narrativo de
la pieza.

¢} Unavez entregada esta informacion el contratista tendra diez dias para presentar la propuesta de |a pieza.

d) El equipo de produccion debera trasladarse hasta un territorio en donde la ART se encuentre trabajando con la comunidad,
a través de programas como Pdet, Pic y 5051.

e) Ei video contendra recursos de graficacion y/o animacién que permitan facilitar la interpretacion de la narrativa.

f)  Una vez aprobado esta propuesta por parte de la ART, tendra 10 dias habiles para desarrollarla.

g) Una vezterminada la pieza, el contratante tendra una opcion para revisar cambios de forma que permitan optimizar la calidad
del producto.

h) La pieza sera entregada en formatos que permitan su visualizacion en alta calidad y en calidad para uso web.

i)  Adicionalmente el contratista hara entrega de tode el material producido para la pieza, independiente de si fue utilizado en
esta misma.
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4. Desarrollo de Landing page publicitario
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Los derechos de autor de la pieza corresponderan a la ART.

Caracteristicas del proceso de entrega de producto:

a)

La pieza tendra las siguientes caracteristicas:

-Landing principal
-Cinco niveles de navegacion
-Diez subniveles con espacios habilitados para dos o tres tipos de galerias y videos.

b)

eaoeae

5.

El material audiovisual en bruto sera suministrado por la ART.

La edicién de las piezas estara a cargo del contratista

El tiempo de los videos oscilara entre los 45 segundos y 1:30.

Las fotografias seran suministradas conjuntamente entre la ART y el contratista.

La ART entregara informacion clara sobre su furcion y sus programas que lleva a cabo,

Una vez la ART entregue la informacion, el contratista tendra cinco dias calendario para presentar una propuesta de lo que
sera la pieza.

El contratista presentara una propuesta detallada del manejo conceptual, de contenidos escritos y visuales que haran parte
de la pieza.

Una vez esta propuesta sea aprobada por la ART el contratista tendra 10 dias habiles para entregar la pieza.

La redaccion de los textos estara a cargo del contratista

La pieza tendra mapa con opciones de zoom ( pop ups) para ampliar la informacién,

El contratista debera entregar la administracion de la pieza con codigo abierto.

Los recursos utilizados deberan estar libres de derechos de autor. Si fueron adquiridos la ART tendra derecho al uso posterior
de eS0S recursos.

Recursos visuales como el disefio, graficacion y animacion estaran a cargo del contratista.

Una vez el contratista entregue la pieza, la ART tendra tres oportunidades para realizar ajustes de forma.

El contratista debera contratar una pauta en medios digitales por tres semanas nacionales: El Tiempo.com y La Silla Vacia.
El contratista debera contratar una pauta regional: El Pais, El Colombiano, EI Meridiano y Diario del Sur.

En cuanto a la pauta en medios nacionales y regionales, esta debe operar bajo las siguientes caracteristicas:

Debe ir ubicada en el home del sitio web de los medios mencionados. La ubicacion exacta de la pieza debera ser acordada
con el medio de comunicacion. Este criterio se basa a partir de las caracteristicas de cada sitio web. El tiempo de publicacion
de pauta correspondera a tres semanas (calendario),

Realizacion de cuatro (4) referencias de cuiias radiales

Caracteristicas del proceso de entrega de producto:

Para la realizacién de las piezas solicitadas (referencia 1 del PDET,; referencia 2 PIC y Vias para la Paz, referencia 3 de proyectos
productivos de, referencia 4 de Obras por Impuestos) el contratista debera prestar los siguientes servicios:

a)
b)
c)
d)
)

Edicién de las piezas.

Masterizacion de las piezas.

Musicalizacion y marcada de cuatro referencias de cufias.
Las cufias tendran una duracion de 20 segundos.

Los derechos de autor de la pieza corresponderan a la ART.
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f)  Locucion de 10 2 personajes por eferencia.
g) Derechos por 1 afio para radio Colombia, eventos y digital.
h) Horas de estudio de grabacion.

) Mezcla- sonorizacion.

) Unavez la pieza sea finalizada por parte del contratista debera ser revisada por la ART. En este proceso de revision la ART
tendra una opcidn para realizar ajustes.

k) Las piezas deben entregarse en formato MP3 de alta calidad.

) Eltiempo de entrega de las piezas corresponde a 3 dias habiles.

m) Laentrega de la musicalizacion y locucion se debe hacer por separado.

6. Realizacion de serie radial con 16 microprogramas.

Caracteristicas del proceso de entrega de producto:

) Las piezas tendran una duracién de cinco minutos cada una.

) Los derechos de autor de la pieza corresponderan a la ART.

¢) Locucion de 1 0 2 personajes por referencia.

) Derechos por 1 ano para radio Colombia, eventos y digital.

) Horas de estudio de grabacion.

f)  Mezcla- sonorizacion.

g) La produccion de la serie incluye trabajo periodistico.

h) Los libretos seran redactados por el contratista.

i) La produccién periodistica correra por cuenta del contratista.

j)  Elcontratista debera entregar un esqueleto/descripcion detallada de como se 6.14. distribuiran los cinco minutos de la pieza.

k) Una vez sea aprobado este esqueleto/descripcion, el contratista tendra entre tres y cuatro dias habiles para entregar cada
emision.

l) Edicion de las piezas.

m) Masterizacion de las piezas.

n) Musicalizacién y marcada de las 16 referencias.

o) Una vez la pieza sea finalizada por parte del contratista debera ser revisada por la ART. En este proceso de revision la ART
tendra una opcion para realizar ajustes.

p) LaART entregara insumos basicos sobre los programas que maneja.

7. Pauta regional en emisoras comerciales de 170 municipios y ciudades capitales de 19 departamentos con emision
durante un (1) mes de cuatro (4) referencias de cufias en la franja de 5 a.m. a 6 a.m. y en el noticiero del mediodia:

Caracteristicas del proceso de entrega de producto:

a) Las piezas seran entregadas por la ART

b) La piezas tendran una duracion de 20 segundos, cada una.

¢) Laparrilla de programacion sera disenada conjuntamente entre el confratista y la ART.

d) Elcontratista debera incluir emisoras que sean sugeridas por el contratante.

e) La bonificacion de las cufas que entreguen las emisoras sera organizada conjuntamente entre el contratista y el contratante.
f)  Laemision de las cufas se realizara de la siguiente manera y en los siguientes municipios:

1/
-
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Emision de Ref 1 (PDET) de cufias en 118 municipios.

Emision de Ref 2 (PIC y VIAS) en 52 municipios.

Emision de Ref 3 (PRODUCTIVOS) en 55 municipios.

Emision de Ref 4 (OBRAS POR IMPUESTOS) en 170 municipios,

LISTADO DE MUNICIPIOS PARA PAUTA:

ARGELIA PDET
BALBOA PDET
BUENOS AIRES |PDET |PIC ?015
CAJIBIO PDET
CALDONO  |PDET |pic  |%0® -
1 Productivos
CALOTO PDET
CORINTO PDET
ELTAMBO  |PDET |pic |90
CAUCA :
Municipios: 17 JAMBALO PDET
MERCADERES | PDET
ALTO PATIA - NORTE : 50/5
iaihaiiy MIRANDA  [PDET |PIC |}
Departamentos: 3 MORALES PDET Productivos
Municipios: 24 PATIA PDET '
PIENDAMO | PDET
SANTANDER DE
QuiLicHao | PPET
SUAREZ PDET
TORIBIO PDET
CUMBITARA | PDET
ELROSARIO | PDET
5055
NARINO LEIVA POET Ipic g
Municipios: 5 -
i LOSANDES  [PDET | |30°
50/5
POLICARPA  [PDET |5 |}
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VALLE DEL CAUCA FLORIDA PDET
Municipios: 2 PRADERA PDET
ARAUQUITA PDET |[PIC Producti
ARAUCA —
J ARAUCA FORTUL PDET
Departamentos: 1 Misicioios 4
Municipios: 4 e SARAVENA __[PDET
TAME PDET
AMALFI PDET
50/5
ANORI PDET |PIC 1 Productivos
BRICENO o
PDET |PIC |1
50/5
CACERES  Ipper |pic |1 | Productivos
BAJO CAUCAY CAUCASIA PDET Productivos
NORDESTE ANTIOQUIA EL BAGRE PDET Productivos
ANTIOQUENO Municiios: 13 50/5
Departamentos: 1 bl ITUANGO PDET |PIC |1
Municipios: 13 NECH PDET Productivos
5015
REMEDIOS  loper. lpic [+
SEGOVIA PDET
TARAZA PDET Productivos
VALDIVIA PDET
ZARAGOZA PDET Productivos
CONVENCION | PDET
EL CARMEN PDET
50/5
ELTARRA  lpper |pic |1
CATATUMBO NORTE DE HACARI PDET
Departamentos: 1 SANTANDER SAN CALIXTO PDET
Municipios: 8 Municipios: 8 SARDINATA PDET
5015
TEORAMA  |pper [pic |4
. 50/5
TiBu PDET |PIC |1
CAUCA GUAPI PDET
PACIFICO MEDIO Municipios: 3 LOPEZ DE MICAY |PDET
Deﬁertgljngntoi: 2 E TIMBIQUI PDET
unicipios: VALLE DEL CAUCA 3
Municipios: 1 BUENAVENTURA PDET Productivos
PACIFICO Y NARINO 5015
FRONTERA Municipios: 11 BARBACOAS PDET PIC 1
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NARINENSE EL CHARCO PDET o
Departamentos: 1 LA TOLA PDET i
MOSQUERA PDET a ] ﬂ
OLAYA HERRERA 505 T
PDET |PIC |1 il |
FRANCISCO B
PIZARRO PDET o
RICAURTE PDET
¢ 50/5
ROBERTOPAYAN |oner |oe |7 _
SANTA BARBARA | PDET A
SAN ANDRES DE
TUMACO* PDET |PIC
MOCOA* PDET
50/5
ORITO PDET |PIC |1 |Productivos
50/5
PUERTOASIS  |oner  |pic |1 | Productivos
PUERTO CAICEDO [poer | pic f%
Depgr{:m’“;lrog, ; PUTUMAYO | PUERTO GUZMAN |PDET
raunicipios: 9‘ Mirddpion: & PUERTO 5075
LEGUIZAMO PDET |PIC |1 Productivos
50/5
SANMIGUEL  Ioner |pic |1 | Productives
VALLE DEL 50/5
GUAMUEZ PDET |[PIC |1 Productivos
50/5
VILLAGARZON eoET  lPic |4
VALLEDUPAR* | PDET
AGUSTIN CODAZZ! |PDET
BECERRIL PDET
LA JAGUA DE
CESAR IBIRICO PDET
S'EREQEXADA - Municipios: 8 PUEBLOBELLO | PDET
. 50/5
Departamentos: 3 LA PAZ
Municipios: 15 PDET |PIC |1 |Productivos
SAN DIEGO PDET
MANAURE PDET |PIC
LA GUASIRA DIBULLA PDET -
Municipios: 3 FONSECA PDET |PIC |1 Prediniiee
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SAN JUAN DEL
CESAR PDET
SANTA MARTA* | PDET Productivos
MAGDALENA ARACATACA  |PDET
Municipios: 4 CIENAGA PDET
FUNDACION PDET
ANTIOQUIA
Munioipios: 13 YONDO PDET
ARENAL PDET
SUR DE BOLIVAR CANTAGALLO PDET
Departamentos: 2 MORALES PDET
Municipios: 7 ME%’:QSG SANPABLO | PDET
SANTA ROSA DEL
SUR PDET l
SIMITI PDET
50/5
MONTELBANO  |oper |pic |1 | Productivos
PUERTO
SUR DE CORDOBA CORDOBA LIBERTADOR | PDET Productivos |
Departamentos: 1 Municipios: 5 | SAN JOSE DE URE | PDET Productivos |
Municipios: 5 50/5
TIERRALTA  1ppeT |PIc |1 |Productivos
VALENCIA PDET
ATACO PDET Productivos
SUR DEL TOLIMA Ul CHAPARRAL | PDET Productivos
Departamentos: 1 g 50/5
Municipios: 4 Monioplos:d PLANADAS  [pper |pic |1 |Productivos
RIOBLANCO | PDET Productivos
APARTADO*  |PDET
CAREPA PDET
CHIGORODO PDET
J 50/5
URSBBA ANTIOQUERO | anTioquia DAREIRA PDET |PIC |1 |Productivos
ﬁi:;?;?cr:og Municipios: 8 MUTATA PDET
: NECOCLI PDET
SAN PEDRO DE
URABA PDET
TURBO PDET Productivos
0 ANTIOQUIA MURINDO PDET b
Depar!almenFos: 2 Municipios: 2 VIGIA DEL FUERTE PDET |PIC |1 B et
Municipics. 14 ACANDI PDET
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BOJAYA PDET
CARMEN DEL
DARIEN PDET ([PIC
CONDOTO PDET
EL LITORAL DEL
SAN JUAN PDET
CHOCO ISTMINA PDET
Municipios: 12 MEDIO ATRATO | PDET
MEDIO SAN JUAN | PDET
NOVITA PDET
50/5
RIOSUCIO PDET PIC 1
SIP| PDET
UNGUIA PDET
FLORENCIA* PDET Productivos
ALBANIA PDET
BELEN DE LOS 50/5
ANDAQUIES PDET |PIC |1
CARTAGENA DEL 50/5
CHAIRA PDET [PIC [1
CURILLO PDET Productivos
EL DONCELLO  |PDET Productivos
50/5
CUENCA DEL ELPAWL  lpper |pic |1 |Productivos
CAGUAN Y CAQUETA 50/5
PIEDEMONTE Municipios: 16 FAMONTANITA PDET |PIC |1 Productivos
CAQUETENO MILAN PDET
Depar!a_nqentos: 2 MORELIA PDET Productivos
o 1/ PUERTORICO | PDET Productivos
SAN JOSE DEL
FRAGUA PDET
SAN VICENTE DEL 50/5
CAGUAN PDET |PIC |1 Productivos
SOLANO PDET
SOLITA PDET
VALPARAISO PDET Productivos
. ALGECIRAS
Municipios: 1 PDET Productivos
MACARENA - META MAPIRIPAN PDET =
GUAVIARE Municipios: 8 MESETAS PDET |PIC |1 Producives
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- , # DEL TERRITORIO
partamentos: 50/5
Municipios: 12 AWNNEN - lioie oo
5055
URIBE PDET |PIC |1
PUERTO
CONCORDIA | PDET
PUERTO LLERAS | PDET
PUERTO RICO 5055
PDET |PIC |1
505
VISTAHERMOSA | oper  |pic |1 | Productivos
SAN JOSE DEL 50/5

GUAVIARE" POET _ IPIC |1 Productivos
CALAMAR PDET

GUAVIARE =
Waikche 12 ELRETORNO  |oner |pic |1 | Productivos
50/5
MIRAFLORES  |ooer  |pic |
CORDOBA PDET
EL CARMEN DE
BOLIVAR PDET
EL GUAMO PDET
MBO."."‘.'AB MARIA LA BAJA | PDET
unicipios: 7
SAN JACINTO  |PDET
SAN JUAN
Departamentos: 2 ZAMBRANO PDET
Municipios: 15 COLOSO PDET
CHALAN PDET
LOS PALMITOS | PDET
SUCRE MORROA PDET
Municipios: 8 OVEJAS PDET
PALMITO PDET

SAN ONOFRE | PDET
TOLU VIEJO  |PDET

8. Pauta en cadenas de alcance nacional durante un (1) mes, tres (3) dias a la semana en la franja de 5 a.m. a6 am,,
emision de cuatro (4) referencias de cunas (incluir a Radio Nacional).

Caracteristicas del proceso de entrega de producto:
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RENOVA('ON (¥) GOBIERNO DE COLOMBIA

DEL TERRITORIO

a) Pautar en Cartagena, San José del Guaviare, Popayan, Mocoa, Florencia, Villavicencio, Barranquilla, Arauca, Medellin,
Cali, Pasto, Monteria, Sincelejo Riohacha, Santa Marta, Clicuta y Quibdo.

b) Las piezas seran entregadas por la ART.

¢) Piezas tendran una duracion de 20 segundos, cada una.

d) La parrilla de programacion sera disefiada conjuntamente entre el contratista y la ART.

e) Elcontratista debera incluir emisoras que sean sugeridas por el contratante.

f) La bonificacion de las cufias que entreguen las emisoras sera organizada conjuntamente entre el contratista y el
centratante.

9. Disefiar e implementar un plan de pauta en medios digitales de la Agencia de Renovacion del Territorio ART con el
proposito de divulgar contenidos para informar a los ciudadanos de las noticias y programas de la entidad, por medio
de las redes sociales y buscadores de mayor uso y penetracion en el pais (Facebook, Twitter, Instagram, Youtube,
Google, entre otros), para generar trafico y posicionar la pagina web de la Entidad.

Caracteristicas del procesc de entrega de producto:

a) Se definira una bolsa por 80 millones de pesos para la pauta y la ART de acuerdo con la importancia de los contenidos,
campafias o coyunturas, la entidad solicitara al contratista el plan de pauta digital para cada actividad y se ira descontando
de la bolsa.

b) Incluiren el plan de pauta digital el valor total y especifico de cada campana y anuncio

¢) También incluir la segmentacion de pblicos, el costo, el valor de las impresiones, niimero de Clics, reproducciones o
interacciones (segun el objetivo de la campana) y los canales a emplear y la justificacion de los mismos.

d) Informe diario de rendimiento de la misma, asi como el analisis de la métrica y las recomendaciones para un mejor
aprovechamiento de la misma.

10. Apoyar la logistica de 20 visitas de periodistas de los principales medios de comunicacion nacionales e internacional
(con presencia en Bogoté) a zonas en las que interviene la ART, en el marco de la estrategia de visibilidad institucional.

Caracteristicas del proceso de entrega de producto:

a) El contratista costeara los traslados aéreos y terrestres de los periodistas a zonas, sea municipios y sus veredas, en donde
la ART cuenta con los programas PDET, PIC y 5051. (en cuadro pasado se encuentra listado de municipios).

b) En total el contratista costeara un promedio de 20 trastados a las zonas especificadas atrés.

c) Los traslados aéreos incluyen lugar de origen a lugar de destino, y regreso.

d) Los traslados terrestres se apoyaran durante dos dias de recorridos en el municipio donde arriban y veredas a las que se
requiera realizar el traslado.

e) LaART realizaré la gestion ante los periodistas y definira las zonas en las que se van a apoyar los traslados.

11. Produccion de impresos

Caracteristicas del proceso de entrega de producto:

a) El contratista debera pasar para aprobacion de la Oficina de Comunicaciones, las artes, machotes y pruebas de impresion
antes de imprimir los productos.

b) Todos los productos impresos seran entregados a la ART en su sede en Bogota.
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11.1 Periddico

a) Disefio, diagramacion e impresion de pieza con las siguientes especificaciones:

b) Impresion de 30 000 ejemplares de un periodico de 20 paginas en formato de medidas de 35 cm alto x 25 cms de ancho
Papel peritdico de 60 gramos, a 2 tintas.

c) Eldiseno y montaje de la pieza correra por cuenta del contratista.

d) Elsuministro de fotografias correra por cuenta de la ART y el contratista.

e) Los textos estaran a cargo de la ART y se pasaran al contratista 15 dias antes de la fecha de entrega del producto

f)  El contratista debe pasar para aprobacion el arte del periodico tres dias antes de pasar al proceso de impresion.

11.2 Cartilla de fortalecimiento
a) Impresion de cartillas cocidas con hilo cerrado, tamafio 20 cm de ancho x 25 de alto cerrada, en papel bond 90 gr,

caratula de 200 gr, hojas interiores de 70 gr a 2 tintas, 12 paginas, 500 ejemplares.
b} Los textos y el disefio estaran a cargo de la ART.

11.3Plegable participacion
a) Impresion de plegable a 3 cuerpos, abierto 42 cm de ancho x 21 de alto, cada cuerpo de 14 cm de ancho x 21 cm de alto,

tiro y retiro, 2 tintas, bond 70 gramos, 200.000 ejemplares.
b) Los textos y el disefio estaran a cargo de la ART y se pasaran al contratista 8 dias antes de la fecha de entrega del producto.

Nota; El volumen de la presente referencia obedece a la amplia distribucion que la pieza tendra en todas las audiencias con las
que la ART se comunica en cada una de las subregiones PDET las cuales incluyen un contenido escrito y grafico de enfoque
diferente.

11.4 Plegable
a) Impresion de plegable a 3 cuerpos, abierto 42 cm de ancho x 21 de alto, cada cuerpo de 14 cm de ancho x 21 cm de alto,

tamario completo de 42 cm x 21 cm, tiro y retiro, 2 tintas, bond 70 gramos, 500 ejemplares.
b) Los textos y el disefio estaran a cargo de la ART y se pasaran al contratista 8 dias antes de la fecha de entrega del producto.

11.5 Plegable
a) Impresion de plegable a 3 cuerpos, abierto 42 cm de ancho x 21 de alto, cada cuerpo de 14 cm de ancho x 21 cm de alto,

tiro y retiro, 2 tintas, bond 70 gramos, 500 ejemplares.
b) Los textos y el disefio estaran a cargo de la ART y se pasaran al contratista 8 dias antes de la fecha de entrega del producto

NOTA: Para todo el material impreso el contratista debera cumplir con lo establecido en el Decreto 4326 DE 2011, Decreto 019
de 2012 y Directiva Presidencial 06 de 2016 relacionado con la politica de austeridad y condiciones de los impresos de las
entidades publicas.

12 Componentes operacionales.
Capacidad en infraestructura:

El seleccionado debera contar con la infraestructura necesaria de produccién tales como: estudios de radio, equipos para
produccion y edicion de video, capacidades de produccion audiovisual, gréfica, digitai y capacidades de planeacion y ordenacion
de medios.

l/
g
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El contratista sera el encargado de la difusion, promocion y monitoreo de todas fas pautas publicitarias asi mismo debera
garantizar que las pautas sean publicadas en los horarios solicitados por el Fondo Colombia en Paz PA-FCP, cumpliendo con
los requerimientos de tiempo y calidad exigidos, con el proposito de que el mensaje transmitido genere el mejor impacto posible
en la ciudadania,

Gestion estratégica:

La agencia debe contar con el conocimiento integral del Acuerdo Final para la Terminacion del Conflicto y la Construccion de una
Paz Estable y Duradera, asi como del entorno del Gobierno para proyectar estratégicamente las acciones de comunicacion
adecuadas. La anterior informacion podra ser suministrada por la ART.

Planeacion y presentacion de los propuestas para pauta de radic y digital:
El contratista debera estar en capacidad de disefiar los planes y propuestas para pauta que garanticen la mayor cobertura,
oportunidad, eficiencia, calidad y economia.

Informes y seguimiento:

La empresa contratista debera entregar reportes diarios e informes quincenales de estadisticas y seguimiento de la pauta tanto
en radio como digital.

Gestion ATL;

Implementar las estrategias definidas con la creacion y produccion de campanas de comunicacion, con un planteamiento claro
de objetivos, procescs, tiempos y optimizacion de recursos; disefiar y producir todo tipo de material de comunicacion para medios
convencionales (ATL) y tales como, videos, productos web, cufias radiales, impresos y publicaciones en general.

Gestion administrativa:

Garantizar la contratacion y administracion de terceros dentro de los mejores estandares de calidad, costos y condiciones
competitivas. Administrar con eficiencia el presupuesto autorizado para el desarrollo de camparias; atender los acuerdos de
operacion que se convengan para el desarrollo de la gestion; garantizar la debida confidencialidad por parte de su empresa y los
terceros subcontratados; garantizar la idoneidad y compromiso del equipo profesional asignado; mantener en custodia y
debidamente organizado el historico de campanas y piezas realizadas; cumplir con todos los procesos administratives de registro,
contratacion, facturacion, y demas que a que se obliguen contractualmente.
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CRONOGRAMA DE ENTREGA DE PRODUCTOS

ACTIVIDADES

PRODUCCION DE TELEVISION

| Preproduccion, produccion y
posproduccion de cinco (5) videos
pedagoégicos animados entre 2y 3
minutos cada uno

MES1 MES2 MES3 MES4 MES5 MES6

Preproduccion, produccion y
posproduccion de un (1) video para
Cédigo Civico de 30 segundos

Preproduccion, produccién y
posproduccion de un (1) documental de
11 a 28 minutos en formato HD, que
incluya tomas aéreas, uso de dolly y
demas equipos necesarios para la
grabacion en minimo 6 municipios en los
que interviene la ART y posproduccion
con traduccion a lengua de sefas.

Desarrollo de una (1) Landing page con
un landing principal, 5 niveles de
navegacion, 10 subniveles con espacios
habilitados para dos o tres tipos de
galerias y videos, mapa con opciones de
zoom ( pop ups) para ampliar la
informacién. Entrega de administracién
con codigo abierto.

Con pauta en medios digitales por tres
meses nacionales : El Tiempo.comy La
Silla Vacia

Pauta regional: El Pais, El Colombiano, El

Meridiano y Diario del Sur
2 PRODUCCION DE RADIO
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Realizar la locucién, edicion,
masterizacion, musicalizacion y marcada
de cuatro (4) referencias de cufias:

. referencia 1 del PDET; referencia 2 PIC y
Vias para la Paz de 20", referencia 3 de
proyectos productivos de 20", referencia 4
de Obras por Impuestos de 20".

Locucion de 1 o 2 personajes por
referencia.

Derechos por 1 afio para radio Colombia,
eventos y digital

Horas de estudio de grabacion

Mezcla- sonorizacion

[ Preproduccion produccion y
posproduccion (edicion, masterizacion y
musicalizacion) de serie radial con 16
microprogramas de 5 minutos cada uno.
La produccion de la serie incluye trabajo

periodistico.
3 PAUTA EN RADIO

h
F Pauta regional en emisoras comerciales

de 170 municipios y ciudades capitales de
19 departamentos con emisidn durante un
(1) mes de cuatro (4) referencias de
cufas en la franjade 5a.m. a6am. yen
el noticiero del mediodia:

Emision de Ref 1 de cufias en 118
municipios

Emision de Ref 2 en 52 municipios
Emisién de Ref 3 en 55 municipios
Emision de Ref 4 en 170 municipios
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Pauta en cadenas de alcance nacional
durante un (1) mes, tres (3) dias ala
semanaen lafranjade 5am.a6am,
emision de cuatro (4) referencias de
cufias (incluir a Radio Nacional).
Pautar en Cartagena, San José del
Guaviare, Popayan, Mocoa, Florencia,
Villavicencio, Barranquilla, Arauca,
Medellin, Cali, Pasto, Monteria, Sincelejo
Riohacha, Santa Marta, Cicuta y Quibdé
PAUTA DIGITAL
Disenar e implementar un plan de pauta
en medios digitales de la Agencia de
Renovacion del Territorio ART con el
propésito de divulgar contenidos para
informar a los ciudadanos de las noticias y
programas de la entidad, por medio de
las redes sociales y buscadores de
mayor uso y penetracion en el pais
(Facebook, Twitter, Instagram, Youtube,
( Google, entre otros), para generar trafico
y posicionar la pagina web de la Entidad,

Se definira una bolsa por 80 millones de
pesos para la pauta y la ART de acuerdo
con la importancia de los contenidos,
campaiias o coyunturas, la entidad
solicitara al contratista el plan de pauta
digital para cada actividad y se ira
descontando de la bolsa.

Incluir en el plan el valor total y especifico
de cada campafia y anuncio, la
segmentacion de piblicos, el costo, el
valor de las impresiones, clics,
reproducciones o interacciones (segun el
objetivo de la campafia), los canales a
emplear y la justificacion de los mismos.
Informe diario de rendimiento de la
misma, asi como el analisis de la métrica
y las recomendaciones para una mejor
aprovechamiento de la misma.
RELACIONAMIENTO CON

PERIODISTAS Y MEDIOS

I/
S
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Apoyar la logistica de 20 visitas de

periodistas de los principales medios de
comunicacion nacionales e internacional
(con presencia en Bogota) a zonas en las
que interviene la ART, en el marco de la
estrategia de visibilidad institucional.

El apoyo se realiza de acuerdo con las
instruccciones de la ART, quien
coordinara a los periodistas y las zonas
que visitaran.

PRODUCCION DE IMPRESOS
Periddico: disefio, diagramacion e
impresion de pieza con las siguientes
especificaciones:

Papel periodico de 60 gramos

35 cm alto x 25 cms de ancho

20 pagina (10 hojas)

2 tintas

30.000 ejemplares

. Cartilla de fortalecimiento: impresion de
cartillas cocidas con hilo cerrado, tamafio
20 cm de ancho x 25 de alto cerrada, en
papel bond 90 gr, caratula de 200 gr ,
hojas interiores de 70 gr a 2 tintas, 12
paginas, 500 ejemplares

Plegable participacion: plegable a 3
cuerpos, abierto 42 cm de ancho x 21 de
alto, cada cuerpo de 14 cm de ancho x
21 cm de alto, tiro y retiro, 2 tintas, bond
70 gramos, 200.000 ejemplares

Plegable: plegable a 3 cuerpos, abierto
42 cm de ancho x 21 de alto, cada cuerpo
de 14 cm de ancho x 21 cm de alto,
tamario completo de 42 cm x 21 cm, tiro y
retiro, 2 tintas, bond 70 gramos, 500
ejemplares

Plegable: plegable a 3 cuerpos, abierto
42 cm de ancho x 21 de alto, cada cuerpo
de 14 cm de ancho x 21 cm de alto, tiro y
retiro, 2 tintas, bond 70 gramos, 500
ejemplares

EQUIPO DE TRABAJO REQUERIDO
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Los interesados deberan tener a su disposicion un equipo de trabajo minimo para el desarrollo de cada una de las actividades

contractuales con las siguientes caracteristicas;

REQUERIMIENTOS
CARGO CANT. ACADEMICOS EXPERIENCIA
Comunicador social | Experiencia minima de ocho (8) afios relacionada con
. o periodista / el desarrollo de cargos directivos y/o gerenciales en
Presidents 0 CEO ! Administrador de empresas cuyo objeto se relaciones con la agencia de
empresas medios de comunicacion.
. Comunicador social | Experiencia minima de seis (6) afios en proceso de
Redactor Senior z | o periodista | redaccion de contenidos de radio, prensa y television.
; . o Experiencia minima de cinco (5) afios relacionada con
Director o Gerente 2 Comqm;ador social el manejo o gerencias de cuentas para el manejo de
de cuentas 0 periodista ; A
medios de comunicacion.
Comunicador social '
0 periodista/
Productor de radio 9 productor o Experiencia minima de cinco (5) afios relacionada con
yTV. formacion de la produccién de contenidos para radio y t.v
manejo de medios
de comunicaciones
Director o ; . | Experiencia minima de cinco (5) afios relacionada
Estratega de 1 Comqn«_:ador Sacial con la direccion de estrategias de medios de
: o periodista S
medics comunicacién. o L

Nota 1. Con la presentacion de la propuesta el Representante Legal debera anexar carta de compromiso en la cual garantice la
disponibilidad del personal solicitado, asi como la acreditacion de los perfiles en cuanto a formacion y experiencia.

Nota 2. Se debe ofrecer y garantizar como minimo el personal relacionado, los cuales no podran ser reemplazados sin la
autorizacion previa del supervisor designado por el PA-FCP,

Nota 3. La ART, verificara las hojas de vida de los profesionales requeridos.

Atentamente,

T —
Jaime Hefnando Triaad Ci

Marcos Hemandez Vergara Asasor Dir General ui

Revisa
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